《媒体与社会》课程教学大纲
一、基本信息
课程编号:                       课程名称：    媒体与社会              
英文名称:   Media adn Society   课程性质:     专业必修课             
总 学 时：      56              学　　分：        2                  
适用对象:新闻专业本16年级学生   先修课程：        无                 
二、编写说明
（一）课程的性质
本课程是新闻学专业的专业修课。
（二）课程教学目标和基本要求
媒体是社会传播信息的重要途径,社会是媒体产生和发展的必要条件，人们通过媒体了解社会的种种情况，媒体解决了社会上知识传播的区域性，让更多的人知道社会各处的信息。媒体是因为社会的存在才产生的,根据社会的需要才不断的发展，社会的不断发展带动了媒体的发展。

作为新闻专业学生，认识媒体与社会的关系及相互作用是非常必要的。要学习并理解媒介在国际政治、经济全球化、文化多元化中的作用，关注大众传播媒介与环境的正反关系，大众传播媒介对人的作用，大众传播媒介的势利与控制，大众传播媒介与社会发展和社会阶层。
（三）课程的重点和难点
本课程的讲授跨1个学期，分为《第一章 媒介、符号、人》、《第二章 传播的领域界定和大众传播》、《第三章 大众传播媒介产生发展的过程》《第四章 大众传播媒介与环境的正反关系》、《第五章 大众传播媒介对人的作用》、《第六章 大众媒介的种类和媒介融合》、《第七章 大众传播媒介的势利与控制》、《第八章 新、旧文化冲突中的大众传播媒介》、《第九章 大众传播媒介与社会发展和社会阶层》、《第十章 大众传播的效果研究》和《第十一章 大众传播的受众研究》部分。本课程重点是第四、五、七、九、十一章。
《第四章 大众传播媒介与环境的正反关系》的重点章节是《第二节 媒介环境理论》。
《第五章 大众传播媒介对人的作用》的重点章节是《第一节 掌握大众传播媒介和传播技能是社会地位的标志》、《第二节 大众传播媒介周围的特殊社会群体》、《第六节 人是媒介的奴隶吗?》。
《第七章 大众传播媒介的势利与控制》的重点章节是《第二节  花环下的侵略》、《第四节  大众传播媒介扒光了人们的衣服》、《第五节  对大众媒介的忧虑》。
《第九章 大众传播媒介与社会发展和社会阶层》的重点章节是《第五节  缺乏有权威的“意见领袖”》。

《第十一章 大众传播的受众研究》的重点章节是《第四节  受众对传播活动的主动控制》、《第五节  受众对传播过程的被动控制》。
（四）课程教学方法与手段
《媒体与社会》教学以课堂讲授教学法为主，在教学中结合讨论法和学生试讲法。

（五）教学时数分配表

《媒体与社会》教学时数分配表
	教学内容
	各教学环节学时分配
	采用何种多媒体教学手段

	章节
	主要内容
	讲授
	实验
	讨论
	习题
	课

外
	其它
	小

计
	

	1
	第一章 媒介、符号、人 第一节  人是符号的动物 第二节 符号和媒介影响人、改造人 第三节  物质文化向符号文化和媒介文化的过渡 第四节 媒介是国际政治、经济全球化、文化多元化的有效手段 第五节 媒介与信息力
	2
	
	
	
	
	
	2
	PPT

	2
	第二章 传播的领域界定和大众传播第一节 自我传播第二节 人际传播第三节 群体传播第四节 组织传播第五节 公众传播第六节 大众传播第七节 跨文化传播
	2
	
	
	
	
	
	2
	PPT

	3
	第三章  大众传播媒介产生发展的过程第一节 交流的需要取决于主观还是客观第二节 前语言时期有媒介吗?第三节 语言的作用有多大第四节 文字是永恒的吗?第五节 印刷术的最大获益者是谁第六节 电子媒介改变了生活第七节 互联网和多媒体不是媒介发展的终点第八节 媒介将持续“流”下去第九节 大拇指突然忙碌起来
	2
	
	
	
	1
	
	3
	PPT

	4
	第四章  大众传播媒介与环境的正反关系第一节 媒介与环境的关系第二节 媒介环境理论
	1
	
	1
	
	
	
	2
	PPT

	5
	第五章 大众传播媒介对人的作用第一节  掌握大众传播媒介和传播技能是社会地位的标志第二节  大众传播媒介周围的特殊社会群体第三节  新媒介催生了新阶级第四节 “信息原住民”的出现和“数字鸿沟”

第五节  媒介与文化的多元化第六节  人是媒介的奴隶吗?
	1
	
	
	1
	
	
	2
	PPT

	6
	第六章 大众媒介的种类和媒介融合第一节  传统媒介会消失吗？第二节  传播的媒介和欣赏的媒介第三节  什么样的媒介是“万能”的第四节  世界戴在手腕上 第五节  没有两片完全相同的叶子
	1
	
	
	
	
	
	2
	PPT

	7
	第七章 大众传播媒介的势利与控制第一节  大众传播媒体面前可能人人平等吗第二节  花环下的侵略

第三节  今天的大众传播媒介贫富通吃
	
	
	
	
	
	
	
	PPT

	8
	第四节  大众传播媒介扒光了人们的衣服第五节  对大众媒介的忧虑第六节  媒介最终听谁的
	1
	
	1
	
	
	
	2
	PPT

	9
	第八章 新、旧文化冲突中的大众传播媒介第一节  大众传播媒介到底是谁的？第二节  传统文化在大众传播媒介中的积淀
	2
	
	
	
	
	
	2
	PPT

	10
	第三节  进入新生活的大众传播媒介第四节  大众媒介毒如蝎第五节  警惕媒介崇拜
	2
	
	
	
	
	
	2
	PPT

	11
	第九章 大众传播媒介与社会发展和社会阶层第一节  东西之间强弱之间信息交流不平衡的事实第二节  同样的钱办不了同样的事
	1
	
	
	
	1
	
	2
	PPT

	12
	第三节  资金短缺，投入回报周期太长第四节  说到底还是人的问题第五节  缺乏有权威的“意见领袖”
	2
	
	
	
	
	
	2
	PPT

	13
	第六节  无大投入则无大产出第七节  观念落后，不容否认第八节  大众传播事业的进步是社会发展的重要条件
	2
	
	
	
	
	
	2
	PPT

	14
	第十章 大众传播的效果研究第一节  传播效果理论的由来和重要性第二节  传播效果研究的主要内容
	1
	
	
	
	1
	
	2
	PPT

	15
	第三节  传播学效果研究的主要观点和理论
	2
	
	
	
	
	
	2
	PPT

	16
	第十一章 大众传播的受众研究第一节  受众在传播活动中的位置与作用第二节  受传者的分类及其特点
	2
	
	
	
	
	
	2
	PPT

	17
	第三节  受传者研究的内容 第四节  受众对传播活动的主动控制
	1
	
	
	
	1
	
	2
	PPT

	18
	第五节  受众对传播过程的被动控制 第六节  受众的培养与改造
	2
	
	
	
	
	
	2
	PPT

	合计
	
	
	
	
	
	
	54
	


    （六）教材与主要参考书
教材：段京肃：《大众传播学--媒介与人和社会的关系》，北京大学出版社,2011年版
参考书：[英]伯顿 著，史安斌 主译：《媒体与社会批判的视角》，清华大学出版社,2007年版
（七）说明

本课程是专业选修课。

考核形式：闭卷考试。
评分办法：平时占20%，期中占20%，期末占60%。
三、教学内容纲要

《媒体与社会》教学内容纲要

第一章 媒介、符号、人
一、教学基本要求
   1．了解“人是符号的动物”的深层涵义。
 2. 理解符号是怎样反作用于人的，分析媒介与信息力的关系。
        3. 掌握媒介在文化传承中的作用
        4. 综合应用理论知识，分析经济和社会落后发展地区，怎样将自己的媒介符号体系纳入全球主流媒介和符号体系中。
二、教学内容
第一节  人是符号的动物
第二节 符号和媒介影响人、改造人
第三节  物质文化向符号文化和媒介文化的过渡
第四节 媒介是国际政治、经济全球化、文化多元化的有效手段
第五节 媒介与信息力
第二章 传播的领域界定和大众传播
一、教学基本要求
 1．了解人类传播活动的主要类型。
 2. 熟悉自我传播的特点。
 3. 分析人际传播的重要性和群体传播的规模多大为好。
 4. 理解跨文化传播中“文化霸权”和“媒介帝国主义”。
二、教学内容
第一节 自我传播
第二节 人际传播
第三节 群体传播
第四节 组织传播

第五节 公众传播
第六节 大众传播

第七节 跨文化传播
第三章 大众传播媒介产生发展的过程
一、教学基本要求
   1．了解劳动在人类语言产生过程中发挥的作用。
 2. 理解媒介的产生和换代是人类文明进化的时代性标志，认识一种新媒介的产生对传统媒介的意义。
       3. 掌握文字如何制造了社会的不平等。互联网和移动媒介在建设文明社会中发挥的作用。
       4. 综合分析电子媒介给社会带来的最大变化，讨论“互联网是媒介发展的终点吗”议题。
二、教学内容
第一节 交流的需要取决于主观还是客观
第二节 前语言时期有媒介吗?
第三节 语言的作用有多大

第四节 文字是永恒的吗?
第五节 印刷术的最大获益者是谁
第六节 电子媒介改变了生活
第七节 互联网和多媒体不是媒介发展的终点

第八节 媒介将持续“流”下去

第九节 大拇指突然忙碌起来
第四章  大众传播媒介与环境的正反关系
一、教学基本要求
   1．了解人类社会环境是如何决定媒介形成的。
 2. 理解媒介成熟后如何影响环境的变化。
       3. 掌握现阶段媒介环境的特征。
       4. 综合分析进行媒介素养教育的必要性。
二、教学内容
第一节 媒介与环境的关系
第二节 媒介环境理论
第五章 大众传播媒介对人的作用
一、教学基本要求
  1．了解数字原住民的特点及未来社会地位情况，弭合数字鸿沟的方法。  

  2. 理解媒介怎样赋予人的社会地位，媒介变化如何决定社会阶层的重新划分。面对媒介力量的不断强大，人类如何保持自己的控制力量。
     3. 掌握大众传播媒介同主流社会的结合如何完成。文化侵略和文化霸权的危害。现代化媒介是如何干扰人们的正常生活的。
     4. 讨论为什么在人类历史上掌握了先进媒介技术的人总是受到社会的尊重。
二、教学内容
第一节  掌握大众传播媒介和传播技能是社会地位的标志
第二节  大众传播媒介周围的特殊社会群体
第三节  新媒介催生了新阶级
第四节 “信息原住民”的出现和“数字鸿沟”
第五节  媒介与文化的多元化
第六节  人是媒介的奴隶吗?
第六章 大众媒介的种类和媒介融合
一、教学基本要求
  1．了解提出“远离电影”口号的历史原因是什么。为什么人无法摆脱媒介的影响和控制。
  2. 理解大众传播媒介的主要社会功能。媒介欣赏功能是如何实现的。大众传播媒介为什么要刻意追求同受众的“平等交流”。
      3. 掌握面对电子媒介的不断发展，传统报纸是如何开展“第二次创业”的。新媒介技术是如何解决传播过程中双向沟通的难题。
      4. 讨论新媒介是否会完全取代传统媒介。虚拟社会能替代实现社会吗？
二、教学内容
第一节  传统媒介会消失吗？
第二节  传播的媒介和欣赏的媒介
第三节  什么样的媒介是“万能”的
第四节  世界戴在手腕上
第五节  没有两片完全相同的叶子
第七章 大众传播媒介的势利与控制
一、教学基本要求
  1．了解为什么说媒介是最大的“势利眼”，默多克是如何成为世界“焦点访谈”的策划者和制造者的。
  2. 理解强势国家和民族如何凭借大众传播媒介完成文化的扩张，“受众是大众媒介的主要商品”。
      3. 掌握大众报纸的“多数法则”，媒介控制的三大社会加力量。
      4. 综合分析“媒介面前人人平等”的观点，媒介从产生到进入生活是一个“不可逆过程”。
二、教学内容
第一节  大众传播媒体面前可能人人平等吗
第二节  花环下的侵略
第三节  今天的大众传播媒介贫富通吃

第四节  大众传播媒介扒光了人们的衣服
第五节  对大众媒介的忧虑
第六节  媒介最终听谁的
第八章 新、旧文化冲突中的大众传播媒介
一、教学基本要求
  1．了解媒介是文化进步的先导手段和载体，大众传播媒介在信息传播过程中的职业弱点。
  2. 学习大众媒介在制造“新生活”的同时如何又变成了“新生活”本身。
      3. 掌握在文化传播过程中精英文化和通俗文化的分野是如何形成的。
      4. 综合分析大众媒介创造“明星”的意义和作用。举例说明媒介是如何不仅告诉我们“想什么”，而且告诉我们“该怎么想”的。
二、教学内容
第一节  大众传播媒介到底是谁的？
第二节  传统文化在大众传播媒介中的积淀
第三节  进入新生活的大众传播媒介
第四节  大众媒介毒如蝎
第五节  警惕媒介崇拜
第九章 大众传播媒介与社会发展和社会阶层
一、教学基本要求
  1．了解“地球村”和“全球化”的概念。
  2. 理解大众传播媒介与社会发展的关系。分析政府在改善经济落后地区大众传播媒介发展中的作用。
      3. 掌握造成发达地区和欠发达地区信息交流不平等的主要原因。
      4. 综合分析弱势阶层在大众传播媒介中的呈现状况。
二、教学内容
第一节  东西之间强弱之间信息交流不平衡的事实
第二节  同样的钱办不了同样的事
第三节  资金短缺，投入回报周期太长
第四节  说到底还是人的问题
第五节  缺乏有权威的“意见领袖”
第六节  无大投入则无大产出
第七节  观念落后，不容否认
第八节  大众传播事业的进步是社会发展的重要条件
第十章 大众传播的效果研究
一、教学基本要求
  1．了解传播效果研究的重要性及其在大众传播学研究中的地位。“培养分析理论”的主要观点。
  2. 理解传播效果研究的主要内容，传播的显性效果和隐性效果。
      3. 掌握影响传播效果的主要因素。阐述“知识鸿沟理论”在现阶段的意义。媒介霸权是如何形成的。
      4. 综合分析传播者权威和人格对传播效果的重要影响。分析大众传播媒介议程设置的典型案例。
二、教学内容
第一节  传播效果理论的由来和重要性
第二节  传播效果研究的主要内容
第三节  传播学效果研究的主要观点和理论
第十一章 大众传播的受众研究
一、教学基本要求
  1．了解受众在大众传播活动中的位置与作用。
  2. 理解受众反馈在大众传播活动中的作用。
      3. 掌握受众的个人差异在大众传播活动中的表现。
      4. 综合分析“使用与满足”理论在大众传播活动中的意义。
二、教学内容
第一节  受众在传播活动中的位置与作用
第二节  受传者的分类及其特点
第三节  受传者研究的内容”
第四节  受众对传播活动的主动控制
第五节  受众对传播过程的被动控制
第六节  受众的培养与改造
大纲制订人：李建萍
                                    大纲审定人（系主任或教研室主任）： 
制订日期：2016年8月
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