《新闻学概论》课程教学大纲
一、基本信息
课程编号:                            课程名称：     新闻学概论            
英文名称: Introduction to Journalism 课程性质:     专业必修课            
总 学 时：            54             学　　分：         3                  

适用对象:新闻专业本13、14、16年级学生 先修课程：        无                

二、编写说明
（一）课程的性质
新闻学概论是高等院校新闻专业的专业基础课程之一，是研究新闻的性质、特征、发生、发展、传播及其规律的一门学科。它既是对新闻学基本原理的理论阐述，也是对人类新闻实践活动的高度概括和总结，对新闻以及新闻传播活动内在规律的认识与把握。
（二）课程教学目标和基本要求
《新闻学概论》主要是介绍新闻学的知识、基本概念、基本观点，为今后进一步探索新闻理论、研究新闻史、掌握新闻业务打下基础。  新闻学给了我们一种从事新闻工作的思维方式，使我们善于去发现新闻、发掘新闻，给了我们从事新闻工作的基本技巧。但是，在新闻学里并没有一个观察、理解现实和评价事实的是非曲直、利弊得失、荣辱好恶的价值体系或参照系。这种价值体系必须从其他学科，例如政治学、法学、经济学、哲学、文学等等以及社会实践中去吸取。

 新闻工作涉及到经济学、政治学、管理学、法学、文学、历史以及自然科学等等。对于立志从事新闻工作的本系学生来说，除了学好新闻学外，应该花更多的时间、精力去学习党的方针、政策、国家的法令，学习其他的社会科学和自然科学，到新闻实践中去刻苦磨炼，从而构造一个比较完整的知识结构。

（三）课程的重点和难点

本次课教学重点：学习本课程的性质及课程的目的。新闻活动的本质及发展过程。 

本次课教学难点：新闻学学科涉及的研究领域。新闻活动的主要渠道。 

本次课教学内容：新闻学主要内容和世界各国新闻学主导性理论体系。新闻活动的产生原因。
（四）课程教学方法与手段
讲授法、讨论法和学生试讲法相结合，培养学生实践能力，针对课堂教学内容，对重点理论和重要内容进行案例分析。
（五）教学时数分配表

《新闻学概论》教学时数分配表
	教学内容
	各教学环节学时分配
	采用何种多媒体教学手段

	章节
	主要内容
	讲授
	实验
	讨论
	习题
	课

外
	其它
	小

计
	

	1
	绪论 新闻活动
	2
	
	
	
	
	
	2
	WORD

	2
	新闻 
	2
	
	
	
	
	
	2
	PPT

	3
	 新闻与信息、宣传、舆论
	3
	
	
	
	
	
	3
	PPT

	4
	新闻事业的产生
	2
	
	1
	
	
	
	3
	视频

	5
	中国新闻事业发展史简介及其基本规律
	2
	
	1
	1
	
	
	4
	PPT

	6
	新闻媒介的性质
	2
	
	1
	
	
	
	3
	PPT

	7
	新闻事业的一般功能
	3
	
	1
	1
	
	
	5
	PPT

	8
	新闻事业的功能
	2
	
	1
	
	
	
	3
	PPT

	9
	大众传媒与社会
	2
	
	1
	
	
	
	3
	PPT

	10
	新闻自由和社会控制
	2
	
	1
	1
	
	
	4
	视频

	11
	新闻媒介的运行体制与管理模式
	2
	
	1
	
	
	
	3
	PPT

	12
	新闻媒介的受众
	2
	
	1
	1
	
	
	4
	PPT

	13
	中国新闻事业的工作原则
	2
	
	1
	
	
	
	3
	PPT

	14
	新闻选择
	2
	
	1
	
	
	
	3
	PPT

	15
	新闻从业人员的专业理念、职业道德和修养
	2
	
	
	
	
	
	2
	PPT

	16
	中国的新闻改革
	2
	
	1
	
	
	
	3
	PPT

	17
	新技术与新媒体
	2
	
	
	
	
	
	2
	视频

	合计
	38
	
	12
	4
	
	
	54
	


（六）本课程与其它课程的联系
本课程是新闻学专业学生的专业必修课，新闻学概论是高等院校新闻专业的专业基础课程之一，是研究新闻的性质、特征、发生、发展、传播及其规律的一门学科。它既是对新闻学基本原理的理论阐述，也是对人类新闻实践活动的高度概括和总结，对新闻以及新闻传播活动内在规律的认识与把握。因此，高校新闻专业的学生必须掌握新闻学的基本理论知识，以便在今后的新闻工作中，能够以良好的理论素养指导新闻实践，并尝试解决新闻实践中不断提出的新问题。

（七）教材与主要参考书
（一）建议教材

李良荣，《新闻学概论》，复旦大学出版社，2013年

（二）教学参考书

蔡泽铭,《新闻学概论新编》，暨南大学出版社，2004年

郭庆光 ,《传播学教程》， 中国人民大学出版社，1999年

（八）说明

本课程是专业必修课。

考核形式：采取平时作业、期中考核和期末考试综合评定的办法。

评分办法：平时占10%，期中占20%，期末占70%。

三、教学内容纲要
《新闻学概论》教学内容纲要

绪论
第一节 新闻学

新闻学是研究新闻传播活动、新闻事业及新闻工作规律的一门学科，它是在新闻事业发展到一定规模之后才产生的。 
新闻学研究内容一般分为三个方面，即理论新闻学、历史新闻学和应用新闻学，这是广义的新闻学。狭义的新闻学是指新闻理论。 
本课程包括的内容：对新闻传播事业发展规律的探讨（新闻本源、特点、性质、功能），与社会其他相关事业之间的关系的探讨（信息、宣传、舆论、历史、文学、政治、经济、文化、国际关系），内部经营管理与运作模式的探讨，对传播者的探讨，对受众的探讨。   
第二节 新闻学和新闻工作

新闻学给了我们一种从事新闻工作的思维方式，使我们善于去发现新闻、发掘新闻，给了我们从事新闻工作的基本技巧。但是，在新闻学里并没有一个观察、理解现实和评价事实的是非曲直、利弊得失、荣辱好恶的价值体系或参照系。这种价值体系必须从其他学科，例如政治学、法学、经济学、哲学、文学等等以及社会实践中去吸取。 
第三节 世界各国新闻学主导性理论
一、自由主义报刊理论 
1、报刊独立自主，不受政府的干涉 
 2、报刊拥有对政府的监督权报刊是行政、立法、司法以外的国家第四种权力。
 3、“意见自由市场”和“自我修正论”真理只有通过在公开市场上各种意见的自由竞争才能获得。 
4、对事实的信念 新闻报道的最终目的不是向公众灌输某种标准的观点，而是客观地反映现实，让人们对外部世界形成独立的见解。 
二、社会责任理论 
1946年美国报刊自由委员会提出一份题为《一个自由和负责任的报刊》的总报告及六份分报告，并于1947年陆续出版问世。作为一种明确的理论思想，报刊的社会责任理论被正式提出。

 1、“对每日的事件给予真实的、全面的和理智的报道，并将它们置于能显示其意义的特定的前后联系之中。” 
2、报道要成为“交换评论和批评的论坛”。 3、报刊要反映出社会各个集团的典型画面。 4、要澄清和提出社会的目标和价值观。 5、要“完全接近每日的信息”。 
三、发展新闻学（发展传播学） 
在发展中国家盛行，核心内容：国家的发展尤其经济发展是一切发展中国家的首要任务，新闻媒介必须服从、服务、促进国家发展尤其经济发展。因此，发展中国家的新闻传媒都不同程度地与政府保持一致。
 四、党报理论 
最早起源于苏联，后在社会主义国家及部分发展中国家流行。核心内容：新闻媒介是党和政府的喉舌即宣传工具，必须无条件地宣传党和政府的方针、政策、法规条令。   
第四节 学习新闻理论的意义

1、 指导新闻工作者自觉从事创造性的工作。
2、  二、指导新闻事业不断地进行正确的改革。 
三、指导我们以科学的态度对待国外新闻工作的理论和实践经验。 四、指导我们正确地吸收其他学科的成果。
第一章 新闻活动
一、教学基本要求
   1．了解新闻的特征内容
   2. 熟悉或理解新闻本源的争论
   3. 掌握新闻特点、新闻要素 

二、教学内容
第一节  新闻活动是一种普遍的社会现象
第二节  新闻活动是人类求生存图发展的需要

第三节  新闻活动的渠道
第二章 新闻
一、教学基本要求
   1．了解信息的特点
 2. 熟悉或理解新闻与舆论的作用
       3. 掌握新闻与信息、宣传、舆论之间的关系 

二、教学内容
第一节  新闻的基本特点
第二节  两种新闻定义
1、怎样看待在新闻起源问题上的“群居说”和“好奇说”？

2、为什么说新闻的本源是事实？（如何理解新闻的本源？） 

3、怎样认识新闻与事实的关系？ 
第三节  新闻本源

第四节 新闻要素

一、什么是新闻要素  

二、明确新闻五要素，对新闻工作有两大作用  
第五节 新闻类别

一、以新闻内容来分类  
二、以新闻发生地来分类 

三、以新闻的时间性来分类 突发性新闻、延缓性新闻 

四、以新闻与读者关系来分类   

第三章   新闻与信息、宣传、舆论
一、教学基本要求
   1．了解新闻产生的历史进程
 2. 熟悉或理解为什么西方报纸是资本主义商品经济的产物
       3. 掌握新闻事业的产生过程 

二、教学内容
第一节 新闻与信息
一、信息的定义 
三、信息对新闻工作的要求 
第二节 新闻与宣传
一、宣传和新闻 
1、出发点不同 2、归宿点不同3、传播的方式不同4、传播的要求不同
 5、传播的内容不同
第三节 新闻与舆论

一、舆论的定义和特点 
1、公开性 2、公共性 3、急迫性 4、广泛性5、评价性
 二、舆论的社会功能 
1、对国家政权、政府行为的监督和制约
 2、对于公众行为的鼓舞和约束

三、新闻媒介与舆论导向 
1、反映并代表舆论 2、引发舆论  3、引导舆论 
要点：

1、新闻与宣传的区别？ 

2、如何理解新闻舆论的导向性？ 
第四章 新闻事业的产生
一、教学基本要求
   1．了解中国新闻事业史、外国新闻事业史发展选编
 2. 熟悉和理解新闻发展史的脉络
       3. 掌握外国新闻传播事业发展历程 

二、教学内容
第一节 中国古代社会的新闻传播工具
一、口头新闻 二、信号媒介 三、书信新闻 四、印刷媒介 
五、其它传播方法 
1、露布 2、牌报、旗报 3、悬书、揭帖 4、唐代官报   
第二节 西方报纸是资本主义商品经济的产物

一、16世纪报刊产生的社会必要 
 二、报刊产生的物质准备   
第三节 报纸、广播、电视的产生
一、报纸：以刊登新闻为主的定期连续向大众发行的印刷品。 16—18世纪，报纸的产生经历了三个阶段——
1、第一阶段：手抄新闻的出现和盛行时期  
2、二阶段：新闻书的出现 
3、第三阶段：周刊(周报)、日报的勃兴 
二、广播(广播电台)：以无线电波(或导线)传送声音为媒介的大众传播工具。 
三、电视：以无线电波(或导线)传送声音和图像为媒介的大众传播工具。 
要点：

1、什么新闻传播事业？新闻传播事业产生的必要条件有哪些？

2、为什么说新闻传播事业是资本主义商品经济充分发展的产物？ 
第五章 新闻事业的发展及其基本规律
一、教学基本要求
   1．了解新闻媒介的特性
 2. 熟悉理解新闻媒介的双重属性
       3. 掌握新闻媒介的性质的特殊性 

二、教学内容
第一节 政治、经济体制决定新闻体制
一、 从新闻媒介的所有制性质
 二、从国家制度看 
1、以中国为代表的社会主义国家，其媒介特点：

   2、西方发达资本主义制度下的新闻媒介特点
3、其他发展中国家的新闻体制复杂多样，其基本特点
第二节 生产力水平决定新闻事业的发展水平
一、随着生产力水平的提高，社会活动规模越来越大，人们对信息需要增大，刺激了新闻事业的发展。 
二、生产力水平的提高，社会受教育面扩大，文化水平提高，读者群越来越大。 
三、生产力水平的提高，广告越来越多，新闻事业日益成为国民经济中获利丰厚的行业，刺激了投资和扩大再生产。 
四、经济、科技的发展为新闻事业的发展提供先进的新闻手段。   
第三节 传播工具的物理性能决定传播工具的特点
报纸、广播、电视同时存在，各有自己的特点，不能互相取代。
一、 报纸的特点  二、广播的特点  三、电视的特点 
   要点：
1、 什么叫报纸？报纸的主要特征是什么？有哪些优缺点？ 

2、 广播电台对现代社会的影响如何？  
第四节 受众的多元需要促使媒体多样化
一、电台 二、电视台 三、报纸 四、报纸的发展前景 五、广播电视对社会生活的影响六、广播电视的发展趋势 
第五节 反映现实生活的需要决定新闻体裁的多样化
1、 报纸的新闻文体
二、广播的新闻文体 
三、电视的新闻文体 
第六节 新闻教育适应新闻事业而产生、发展   

世界各国和中国早期新闻教育院校 时间 国家（地域） 学院名称 
1908 美国 密苏里大学新闻学院 
1912 美国 哥伦比亚大学新闻学院 
1919 英国 伦敦新闻函授学院/伦敦大学新闻系 
1924 法国 里昂大学高级新闻学院 
1918 北京 北京大学新闻研究会 
1920 上海 上海圣约翰大学新闻系 
1924 上海 复旦大学中文系新闻学科→新闻系   
要点：

1、 什么叫广播电视节目？主要类型有哪些？
第六章 新闻媒介的性质

 一、教学基本要求
   1．了解新闻媒介的正效应与负效应
 2. 熟悉理解新闻媒介的传播效果理论
       3. 掌握新闻媒介的多种功能与传播效果 

二、教学内容
第一节 新闻媒介的共性、特性、个性 

一、新闻媒介的共性 
二、新闻媒介的特性 
 三、新闻媒介的个性 
第二节 新闻媒介的双重属性

一、形成积极的竞争态势 
二、更加注重人才的培养和设备更新
 三、更加注重受众的反馈 四、更加重视自身管理，重视投入产出的效益，开源节流，发展壮大。   
第三节 新闻媒介产品的商品性 

一、服务意识。经常考虑读者的需要 
二、竞争意识。竞争使新闻工作不断改进 
三、质量意识。要求加强对媒介生产的经营管理，提高质量，降低成本 
四、法制意识。党和国家对新闻传播事业的管理是行政管理，在市场经济下，这种管理将走向法制化轨道。   
要点：

1、为什么说新闻具有商品性，新闻传播事业具有企业性？ 

2、确立新闻是一种特殊的商品这一观念有何实际意义？ 
第四节 新闻事业的阶级性
 一、新闻事业掌握在一定阶级手中 
2、 报道内容具有阶级性
3、 新闻事业阶级性的独特表现形式
 四、新闻事业是阶级的舆论工具阶级性如何利用新闻手段来反映？ 
第五节 中国新闻事业的基本性质和特点
一、中国新闻事业的基本性质：新闻事业既是党和政府的耳目喉舌，也是人民的耳目喉舌。
二、中国新闻事业的基本性质决定了我国新闻事业的宗旨、格局、宏观管理模式、运行模式，形成了中国特色的社会主义新闻体系。 
三、社会主义新闻传播事业的基本特征 
四、无产阶级新闻理论
 1、“人民报刊”思想马克思在创办《新莱茵报》时提出

2、“党报思想” 
3、“全党办报”思想。 
4、“群众办报”思想 
要点：

1、 怎样正确认识新闻传播事业的阶级性？
第七章 新闻事业的功能与效果

 一、教学基本要求
   1．了解大众传媒和社会的关系
 2. 熟悉理解大众传媒与政治相互之间的关系
       3. 掌握大众传媒与社会各系统之间的相互关系 

二、教学内容
第一节 新闻事业的一般功能

施拉姆施拉姆在《大众传播学》中对大众传播的社会功能阐释：

 一、沟通情况，提供信息  
二、进行宣传，整合社会  
三、实施舆论监督 

四、传播知识，提供娱乐 

五、作为企业，赢得利润 

第二节 新闻媒介的正效应与负效应

一、新闻媒介把整个世界呈现在人们眼前，但新闻失实、信息污染干扰误导受众 

二、新闻媒介连接了世界，却淡漠了人际关系 

三、丰富和知识，却降低了思考能力 

四、改变了人们的时空观，却诱发了个人无限的欲望 

五、促进了人类的文明，却污染了社会空气    

第三节 新闻媒介的功能定位 

一、信息+宣传+赢利型的新闻媒介  政企合一的新闻媒介，机关报，信息的主渠道和宣传的主要阵地。 

二、信息+赢利型的新闻媒介  

三、传播知识，提供娱乐 

四、作为企业，赢得利润 
要点：

1、 新闻传播事业的基本功能是什么 

2、 如何理解传播效果的双重含义？

第四节 新闻媒介的传播效果 

中国对新闻传播效果的研究是最薄弱的，美国的研究始于20世纪40年代初。 
一、传播效果概念含义 
1、双重含义 
2、影响传播效果的因素 
二、西方对传播效果研究经历了三个阶段 
三、从社会学角度提出的理论 
第五节 我国新闻事业的作用和任务  
要点：

1、 如何理解和运用议程设置理论来进行新闻策划？ 
第八章 大众传媒与社会

 一、教学基本要求
   1．了解新闻自由的范围
 2. 熟悉理解新闻自由和社会控制相互之间的关系
       3. 掌握如何进行新闻控制 

二、教学内容
第一节 大众传媒与社会系统

一、媒介生态环境对媒介发展意义
二、当代社会媒介生态环境的特征  现代性、开放性、市场化。这也是媒介生态的基本特征。 

三、媒介系统在社会系统中的作用

第二节 大众传媒与政治

一、大众传媒的政治功能
二、政治对大众媒介的利用 
三、新闻媒介对现代民主政治的影响 
第三节 大众传媒与经济

一、现代经济对大众传媒的决定性影响 
二、大众传媒对经济的促进作用 。 
三、中国传媒走向市场之路   
要点：

1、试述媒介生态环境对媒介发展意义。 
第四节 大众传媒与文化 

一、主流媒体呵护主流价值观 文化的核心是价值观
二、大众传媒是大众文化的最佳载体 
三、大众传媒对于文化的消极影响 
四、大众传媒是文化产业的关键   
第五节 大众传媒与国际关系  

一、塑造国家形象 二、影响对外政策 三、影响吸引外资 四、影响对外贸易 
要点：

1、 大众传媒与政治的关系如何？
第九章 新闻自由和社会控制
 一、教学基本要求
   1．了解新闻媒介的三大运行体制
 2. 熟悉理解实现媒介集团化的条件
       3. 掌握新闻媒介的运行体制与管理模式 

二、教学内容
第一节 新闻自由的涵义

一、新闻自由的提出  
二、新闻自由的基本内涵 
第二节 新闻自由是伟大的口号 
一、新闻自由的基本发展过程

 二、新闻自由的基本内容 
三、当局政府采取各种手段扼杀新闻自由 
第三节 新闻自由属于人民 

一、资产阶级新闻自由 
二、社会主义新闻自由 
要点：

1、新闻自由经历了哪些发展阶段？其主要内容是什么？

 2、怎样评价资本主义新闻自由？ 

 3、什么叫新闻控制？为什么要施行新闻控制？
第四节 新闻法规 

一、社会控制和新闻控制
二、新闻媒介的社会控制有四种途径 
三、新闻法规——是指国家以立法的形式通过的法律条文和行政颁布的规定和规则，是国家对媒介实行管理的依据。 
世界各国的新闻法规有三种形式：

要点：

1、新闻控制有哪些手段？
第十章 新闻媒介的运行体制与管理模式
 一、教学基本要求
   1．了解受众的特点
 2. 熟悉理解新闻媒介的受众定位
       3. 掌握受众的分类与特点 

二、教学内容
第一节 世界新闻媒介的三大运行体制

一、以美国为代表的以私有制为主体的完全商业化运行体制
二、以西欧各国为代表的公私并举的双轨制运作体制 公私兼顾的双轨制运作体制，主要在西欧和日本。 

三、以中国为代表的完全国有的有限商业运作体制。   
 第二节 媒介集团化  

传媒集团化是世界媒介发展的大趋势之一
一、报业集团产生的背景与原因  
二、中国当代报业集团化发展的三个阶段 
三、组建报业集团的条件  、
第三节 广播电视频道专业化

  一、中国频道、频率专业化从20世纪80年代起步。
二、存在主要问题  

要点：

1、简述世界新闻媒介的三大运行体制。 

2、组建报业集团需要什么条件？ 
第四节 新闻媒介的内部管理和运行

一、新闻媒介的决策、领导和监督机构
二、中国新闻媒介决策、领导和监督机构 我国新闻机构三种运行模式  
三、新闻媒介的业务运行机构 

四、我国新闻媒介的业务机构 
第五节 新闻媒介的经营

一、经营管理的概念  
二、媒介经营的主要范围  决定收听率、收视率的因素：节目质量；节目时段；声画质量；编排技巧。  

要点：媒介经营的主要范围有哪些？
第十一章 新闻媒介的受众
 一、教学基本要求
   1．了解新闻的真实性与党性
 2. 熟悉理解如何避免新闻失实
       3. 掌握中国新闻事业的五项工作原则 

二、教学内容
第一节 受众是谁

一、受众的概念  二、受众的性质

1、受众是学生  2、受众是接受指挥的芸芸众生 3、受众是消费者 4、受众是公民    

 第二节 受众是新闻媒介的积极参与者    

受众对媒介决定性的影响表现在： 

一、决定着新闻媒介内容的取舍 二、决定着新闻媒介的风格定位 

三、决定着新闻媒介变革的方向和进程 四、受众是传媒的财富之源，传媒权力之源   
第三节 受众的特点

一、新闻媒介受众的特征 
1、广泛性 2、混杂性 3、隐蔽性 4、独立性 
二、当代中国受众的群体信息需求变化  
要点：什么是受众？新闻媒介受众定位的标准是什么？
第四节 受众的细分
一、按照接触的媒介类别，可分为报纸读者、广播听众、电视观众。  
二、按照人口统计学原理，受众群体内部可以按照性别、年龄、职业、地域、教育水平等划分成不同的次属群体。
三、按照接触媒介的频率，可分为稳定受众和不稳定受众。
四、按照受众不同信息需求，可分为一般受众和特殊受众。 
五、按照接触媒介的确定性，分为现实受众和潜在受众。
六、按照新闻媒介明确的传播对象，可分为核心受众和边缘受众。
第五节 新闻媒介的受众定位

一、对于任何性质的新闻媒介，受众的接触与选择

二、重视受众定位的原因
三、受众定位包括一家媒体的整体受众定位和媒体各分设栏目、频道等方面的特定受众定位两部分。 
四、受众定位过宽和过窄都不行，一定要注意“度”的把握，即确定适当的核心受众，以此为中心，力图扩大到边缘受众，争取把潜在受众变成现实受众。 
五、核心受众的确立可以考虑以下要素                                      

1、受众区域定位  2、受众职业和身份定位 3、受众年龄定位 4、受众教育程度定位

第六节 受众的权利

受众的权利是指受众通过新闻媒介获取信息、传播信息的权利。 
一、知情权 二、表达权三、批评建议和监督权   

要点：什么是“以受众为中心”？怎样确立““以受众为中心”的观念？
第十二章 中国新闻事业的工作原则
我国新闻工作五项基本原则：真实性原则、指导性原则、群众性原则、战斗性原则、党性原则。
 一、教学基本要求
   1．了解新闻选择的标准
 2. 熟悉理解新闻价值的判断
       3. 掌握如何进行新闻选择 

二、教学内容
第一节 新闻真实性
一、新闻真实性的含义与要求 
二、坚持新闻真实性的极端重要性 
三、为维持新闻真实性不懈努力 
（一）新闻失实最突出的表现

（二）新闻失实分为两种
（三）新闻失实的原因

第二节 新闻指导性 

一、新闻指导性的含义 
二、新闻指导性的具体表现 1、鼓舞。2、示范。3、论证。4、启发。5、解释。6、预测。7、警戒。
三、新闻指导性要建立在新闻特点之上
四、新闻指导性在不同的历史时期有不同的操作要求 1、革命战争年代 2、计划经济年代 3、市场经济年代 

五、纠正新闻指导性的不恰当做法 1、纠正图解政策的做法  2、改变公报式、命令式的做法 3、防止片面性、简单化   

第三节 新闻事业的群众性  

新闻事业的群众性包括三层含义：  
内容上：新闻事业应该尽量满足群众的需要。 
工作路线上：新闻工作应该走群众路线，坚持全党办报，群众办报。
形式上：新闻和评论的表现形式应该尽量为群众喜闻乐见。
 一、新闻事业依赖群众的需要而存在  我国新闻事业和群众的关系是相互支持、相互帮助。
 二、满足群众是新闻事业的天职  既要满足群众需要，又要引导群众，提高他们的政治觉悟。 

三、全党办报、群众办报 

要点：1、新闻传播事业为什么必须坚持真实性原则？ 
2、新闻传播事业真实性原则的含义是什么？ 
第四节 新闻事业的战斗性

1、揭露、打击破坏安定团结、破坏社会主义建设事业、毒害人民的做法；
2、大胆揭露职务人员违法行为和不法分子危害人民群众利益的劣迹； 
3、及时发觉和批评各个领域中的错误倾向和错误思潮；

4、及时反映人民内部各种矛盾，催人猛醒，发人深思，引起社会各方面着手研究、解决。

一、运用新闻媒介开展监督的重要作用
二、我国新闻媒介开展舆论监督的性质、特点  
三、开展新闻舆论监督的基本原则 

四、坚持战斗性，减少杀伤力 批评不慎表现的三个方面 
第五节 新闻事业的党性原则

一、党性原则——马克思主义新闻思想的精髓 
二、坚持党性原则的极端重要性
三、党性原则的具体表现  
四、坚持党性原则和发挥新闻工作者的积极性、创造性、主动性是一致的 1

要点：新闻失实主要有哪些方面的表现？造成新闻失实的主要原因是什么？
第十三章 新闻选择

 一、教学基本要求
   1．了解新闻从业人员的职业道德
 2. 熟悉理解新闻从业人员的专业理念培养
       3. 掌握新闻从业人员职业道德和修养的准则 

二、教学内容
第一节 新闻学是一门选择事实的艺术

一、 新闻选择
  二、新闻采访过程是不断挑选事实的过程，新闻写作过程是重新挑选事实的过程，新闻编辑过程是再一次挑选、审视事实的过程。
第二节 新闻选择的标准

新闻选择的四项标准：新闻定义+新闻价值+宣传价值+新闻法则 

一、新闻定义 
 1、定义：新闻是新近发生事实的报道。
 2、选择的事实要真实和新鲜。 
二、新闻价值 

1、时新性  2、重要性  3、接近性4、显著性5、趣味性 

三、宣传价值

  1、一致性  2、针对性3、普遍性  4、典型性5、时宜性 

四、新闻法规（新闻政策）  

由国家立法机关制订的准则，有强制性，约束新闻报道以免危害国家利益及统治阶级利益。    

第三节 新闻选择的具体运用

一、新闻选择的过程（流程图） 宣传价值  新闻来源→新闻定义→新闻价值→新闻写作和版面组织→受众→社会效果 新闻法规

二、新闻选择的标准要和各新闻媒介的具体情况相结合 

三、澄清一些模糊的认识  1、不能把新闻价值等同于新闻的价值。 2、新闻定义无法概括新闻选择的标准。  3、不能用新闻价值一个概念囊括全部新闻工作。    

要点：1、什么叫新闻选择？为什么要进行新闻选择？ 

2、什么叫新闻价值？新闻价值由哪些因素构成？
第十四章 新闻从业人员的专业理念、职业道德和修养

 一、教学基本要求
   1．了解中国新闻改革的三次大跨越
 2. 熟悉理解中国21世纪新闻发展趋势
       3. 掌握中国新闻改革的具体内容和变化表现
二、教学内容
第一节 新闻专业理念 

一、什么是新闻专业理念 
新闻专业理念是：新闻媒介必须以服务大众为宗旨、新闻工作必须遵循真实、全面、客观、公正的原则。 
二、新闻专业理念事关传媒业的存亡兴衰，是传媒从业人员为公众服务的具体体现。   
第二节 新闻工作者的职业道德 

一、职业理念：为人民服务是我国新闻工作的根本宗旨。 二、职业态度：新闻工作必须严肃、严谨、认真、踏实。 
三、职业纪律：只用公平的方法获得新闻，照片和资料；对秘密获得的新闻来源，将保守职业秘密。 
四、职业责任：竭尽一切努力，以确保新闻的真实、全面、客观、公正。 五、新闻自律运动 
1、新闻自律——在西方，新闻道德也叫新闻自律。 2、新闻自律的产生 3、新闻自律运动兴起 4、新闻评议制度 
第三节 中国新闻事业对新闻工作者的基本要求

一、基本要求 
1、爱党和人民，党和人民的新闻事业，有在新闻岗位上为宣传真理、捍卫真理，为维护党和人民利益忘我奋斗的献身精神。 
2、一定的马列主义理论水平，十分熟悉党的方针政策。

3、于深入实际，善于和群众打成一片。
4、比较宽广的知识面和一定的专业知识。
 5、熟练的新闻业务才能。 
二、“有偿新闻”现象及其危害 
1、有偿新闻。 2、有偿新闻的种类 3、危害   
要点：1、西方新闻自律运动产生的主要背景是什么？ 
2、什么叫“有偿新闻”？它的主要危害是什么？
第十五章 中国的新闻改革
 一、教学基本要求
   1．了解互联网的特点及发展
 2. 熟悉理解网络新闻的采编
       3. 掌握当代新媒体的发展
二、教学内容
第一节 25年的三次跨越   

1、 第一次跨越  二、第二次跨越
1、受众地位得到认同。  2、调整内部结构，搞活媒介机制。 3、组建报业集团、广电集团。 4、扩充硬件，扩大容量。
第二节 结构调整和资源整合

一、新一轮改革的背景  
二、新一轮改革的目标 

第三节 中国新闻媒介的走势 

一、制度构架——从人治走向法治  
二、竞争格局——从相对自由竞争走向垄断竞争
三、媒体运作——从传者为中心走向受众为中心
四、受众兴趣——从雅俗共赏走向雅俗分赏
五、新闻理念——从新闻学走向大众传播学 

要点：
1、试述中国改革开放后三次新闻改革的时间、内容和产生的变化。 2、谈谈21世纪后中国媒介的发展趋势
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